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Noticias basura y noticias engano

Los medios transforman la informacion en entretenimiento y éste en noticia,
y mantienen al publico reducido a simple consumidor, pasivo y desinformado

Las “noticias basura y “noticias
engafio” suplantan con banali-
dades las noticias verdaderas que
son ocultadas por la gran prensa,
radio y television. El placebo en-
tretiene a un publico domesticado
como consumidor pasivo pero no
lo mantiene informado, sino en la
ignorancia, para que siempre vote
por el sistema. Las “noticias” falsas
y la censura de noticias verdaderas
destruy6 la nocién de servicio pt-
blico atribuida a los medios infor-
mativos. En vez de entregar a los
ciudadanos informacién veraz y
oportuna, como dispone el derecho
constitucional de muchos paises, el
“cuarto poder”-propiedad de unos
pocos- puso en marcha un proceso
que cava su propia tumba, porque
hay mucha gente que no compra
diarios, deja la TV apagada y re-
curre a Internet. La informacién se
transformo en entretenimiento y, a
su vez, el entretenimiento se con-
virtié en “noticia”.

El transformismo mut6 a la no-
ticia en una mercancia banal, un
espectdculo para entretener y no
informar. La “sociedad de la infor-
macién” es la mas desinformada
de la historia contemporanea del
hombre. Asi como el periodismo
comercial latinoamericano copié
desde sus origenes el modelo in-
formativo de EEUU, hasta en el
estilo de redactar las noticias, los
medios de la regién calcaron hace
varias décadas el “infotretenimien-
to”. Toda la basura que se consume
EEUU se revende o se copia en el
periodismo de nuestros paises.

El consumidor pasivo de diarios
y programas de radio y television
suele conocer los nombres de los
cinco miembros de la familia Simp-
son, pero ignora sus derechos fun-
damentales, entre otros, el derecho
a la informacién, y tampoco estd
enterado de c6mo las grandes cor-
poraciones de los paises desarrolla-
dos trasvasijan las riquezas de sus
paises.

Estas terribles conclusiones fue-
ron sistematizadas por los acadé-
micos estadounidenses Mickey
Huff y Frances A. Capell (1) en la
altima versién anual de la “Encues-
ta de Noticias Basura y Noticias
Engafio 2008/2009”, que realiza
hace 25 afios el Proyecto Censura-
do de la Universidad Sonoma State
de California. El estudio aparece en
el libro Censored 2010 -que saldra
a las librerfas de EEUU el 30 de
septiembre- en el capitulo “Info-
tainment Society: Food News and
News Abuse”, titulo que podria
traducirse como “Sociedad del In-
fotretenimiento: Noticias Basura
y Noticias Engafio” (2). El mismo
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El nuevo perrito de la Casa Blanca, los “vicios” de Michael Phelps y las penas
de Amy Whinehouse, son el tipo de “noticias” que la industria mediatica
ofrece como si fueran asuntos de gran interés para la Humanidad.

centro de estudios medidticos hace
36 afos que lanza el ranking anual
de las 25 historias top més censura-
das por los grandes medios.

(Qué son las “noticias basura” y
“noticias engafio”?

Las “noticias basura” son infor-
maciones banales que consumen
costoso tiempo de salida al aire en
las radios y estaciones de TV y lle-
nan miles de centimetros columna
en los diarios. Las 10 ganadoras
del ranking 2008/2009 de “primi-
cias chatarra” en EEUU las vimos
en América Latina por CNN o en
los noticiarios locales: 1) El me-
dallista olimpico Michael Phelps
fumé marihuana en pipa; 2) Jes-
sica Simpson aumenta de peso; 3)
La primera dama Michelle Obama
tiene un gran sentido de la moda;
4) La pareja “Brangelina” (Brad
Pitt-Angelina Jolie tuvo gemelos;
5) La actriz y cantante Lindsay
Lohan se empat6 con otra mujer; 6)
El primer perrito presidencial de la
Casa Blanca; 7) Heidi Montag “se
casa” con Spencer Pratt; 8) Juicio
por esteroides a Barry Bonds; 9)
Jamie-Lynn Spears da a luz; y 10)
Las aflicciones de Amy Winehouse.
Como este tipo de noticias prolifera
en los grandes medios de todos los
paises, también con temas y perso-

najes locales, pareciera que existe
una perversa agenda mundial de
“noticias basura”.

En la categoria “noticias enga-
no” las historias abordan temas de
auténtico interés general... pero la
prensa las presenta de manera fal-
seada, tergiversada, manipulada,
trivializada, personalizada o mejor,
“tabloidizada”. El engafio prefiere
los informes “periodisticos” sobre
fertilidad en mujeres mayores, vio-
lencia doméstica, asesinatos, mara-
villas cientificas o alusiones la clase
obrera.

Las “noticias engafio” més abu-
sivas fueron: 1) La madre de octi-
llizos (Octomamad); 2) La paliza del
cantante Chris Brown a su novia
Rihanna; 3) El [falso] plomero Joe
en la campafa presidencial; 4) Si
Obama es malo en el bowling y no
tiene tacto con los plomeros, no
estd capacitado para gobernar; y 5)
El presidente de EEUU ;es bastan-
te negro o se cree blanco?

NOTICIAS ENGANO EJEMPLARES
Nadya Suleman, soltera, desem-
pleada, 33 afos, alumbré ocho hijos
por fertilizacién “in vitro” el 26 de
febrero de 2009. La “Octomama” ya
tenia seis nifios “vitro” (ahora tiene
14), gast6 100 mil dolares en ferti-
lizarse, padece paranoia, depresion

y stress post-trauméatico. No tiene
empleo desde su primer embarazo,
recolecté pagos por incapacidad, le
saca dinero a su notoriedad, vive
de préstamos para estudiantes y
bonos de alimentos, etc. En suma,
la prensa alimenta un espectéculo
que fascina, repugna y cuestiona
el gasto social en recesion, pero no
dice una palabra sobre las madres
solteras, el significado de la ferti-
lizacién o que EEUU tiene la mas
alta tasa de mortalidad infantil del
mundo industrializado. Claramen-
te existen temas mds importantes
que afectan a la vida humana y ne-
cesitan la atencién de los medios.

La paliza del cantante [negro]
Chris Brown a la artista [también
negra] Rihanna fue descrita con
en detalle, pero sin ninguna refe-
rencia a la violencia intrafamiliar
que abunda en EEUU. El celebé-
rrimo Joe el Plomero que defendié
“el suefio americano” y enfrent6
al Obama ante las cdmaras en un
vecindario de Toledo, Ohio, dicién-
dole que su politica de impuestos
le impedirfa comprar una empresa,
no es plomero, no se llama Joe, sino
Samuel Wurzelbacher. Tampoco
tenfa cémo adquirir una empresa,
pero se hizo rico: public6 un libro
sobre sus “valores” y lo enviaron
como “periodista” a Israel para ha-
cerle propaganda al ataque a Gaza.
Nada sobre la clase obrera estado-
unidense que trabaja de verdad.

Y la negrura de Obama provocé
debates desde que la revista Tines
pregunté en su tapa, en febrero
de 2007: “;Es Obama bastante ne-
gro?” La Associated Press junté pie-
zas e incluyd este comentario de
Christopher Hitchens: “No vamos
a tener nuestro primer presidente
negro. El no es negro. Es tan negro
como lo es blanco”. Nunca impor-
t6 que Obama mismo dijera: “Me
identifico como africano-america-
no... que es como me tratan y es
como soy visto. Estoy orgulloso de
eso”. No hubo referencia al racis-
mo en EEUU y a la segregacion en
las escuelas que es peor que hace
50 afios. Como dijo el historiador
Howard Zinn, las ciudades son
tortas: quintas de vainilla rodea-
das de suburbios de chocolate.
Notas:

1) Mickey Huff es profesor asociado de
historia en Diablo Valley College y direc-
tor asociado del Proyecto Censurado y la
Fundacion Libertad Medidtica. Frances
A. Capell es estudiante de la Universidad
San Francisco State y colaboradora del
Proyecto Censurado.

2) Para mas informacion, en inglés, ver:
Infotainment Society: Junk Food News
and News Abuse.

http:/ /www.projectcensored.org/articles/

story/infotainment-society-junk-food-
news-and-news-abuse-for-2008-2009.

T/ Ernesto Carmona

La Canalla
Mediatica

Dictaduras
y medios
privados

Hasta ahora pensaba-
mos que lo que deseaba
una dictadura era po-
seer, desde el Gobierno,
los medios de comunica-
cion, sin embargo eso ha
cambiado. Los golpistas
de Honduras, cuando de-
rrocaron a Manuel Zela-
ya y tomaron el poder el
pasado mes de junio ce-
rraron el canal publico de
television, Canal 8, y en
agosto anunciaron que el
Estado lo abandonaba y
entregaria la frecuencia
radioeléctrica que ocu-
paba al empresario Elias
Asfura.

Eso confirma que la
empresa privada puede
ser mas adecuada para
custodiar los intereses
mediaticos de un gobier-
no golpista neoliberal. Si
el canal continuase sien-
do publico, se corre el
riesgo de que un cambio
hacia un gobierno mas
democratico permitiese
recobrar el espiritu de in-
terés publico en el canal
estatal. Privatizandolo de
forma definitiva ya queda
al servicio del mercado y
del neoliberalismo.

Mientras los voceros
neoliberales se escanda-
lizan por la existencia de
medios de comunicacion
publicos y presentan a
los privados como “inde-
pendientes”, la realidad
nos muestra que, una vez
mas, mercado y dictadu-
ra coinciden en un mismo
modelo de medios de co-
municacion: en manos de
empresarios.
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